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Xiilaso

Dayarlar - nayin yaxsi, maqbul, nayin isa pis va geyri-magbul olmast haqqinda camiyyatda
moveud olan anlayislar toplusu, movcud konsepsiyadir. Dayarlor fardi, qrup, qruplarasi,
iimumcamiyyat, camiyyatlorarasi, sivilizasyon va basari ola bilar. Dayarlar mokanca, zamanca va
tarixan dayisir. Doyarlor aciq va latent olmagla dayisiklikiora ugraywr ki, burada birincisi formal
(dovlat), ikincisi isa geyri-formal (latent) sokilda bas verir.

onanavi dayarlar comiyyatin fundamental dayarlorini toskil edir. Onanavi dayarlor mikro va
makro saviyyalorda faaliyyat gostorir. XX asrin ikinci yarisinda qlobal camiyyat sosial inkisafda
yeni marhalaya qadom qoymaga basladi va bu, éziinii postindustrial camiyyatin formalagsmasinda
gostordi. Konstimerizm (istehlak¢iliq) va cinsi ingilab postindustrial comiyyatin miioyyanedici
sosial-madani tendensiyalarindan birina ¢evrildi. Dayar sistemlorinin iyerarxiyasimin yaradilmast
Vo formalasdirilmast baximindan postindustrial comiyyat soraitinda kiitlovi  informasiya
vasitolarinin rolu giiclonmisdir. Camiyyatdo davam edan transformasiya proseslori artan geyri-
miiayyanlik saraitindo hayat qurmaq ticiin 6z yollarim saylo axtaran ganc nasilda xiisusilo kaskin
sakilda 2ks olunur.

Maqsad: Azorbaycanmin miistaqillik qazandigdan sonraki illardo 6lka gonclarinin dayarlor
orientasiyasinda bag veran transformasiya proseslorinin yranilmasidir.

Metodologiya: Sistemli yanasma, sanadlorin (ganunlarin) tohlili vo tokrar tehlil metodlar
vasitasilo gonclarin yasayisinda va dayarlor sisteminds bas veran dayisikliklorin aragdirilmasi, yeni
biliklar alds etmoak ii¢lin imkanlarin miiayyonlagdirilmasi.

Elmi yenilik: Comiyyatin monavi-oxlagi va sosial-madani mokaninda bas veran hadisslor
onu demays asas verir ki, hazirda comiyystds uzun miiddst xalqmn hayatinin va inkisafinin ayrilmaz
hissasi olan ansnavi doyarloro nazoragarpacaq doracodo doyar verilmomisdir. Dayarlor
madaniyyatin kesiyindo dayanir vo dayarlarini itiron comiyyat istor-istomaz tarix sehnasindsn
silinir. Diinyada bas veran sosial-modani doyisikliklori dork edarok bu giin belo gonasta galmok
olar ki, biz doayarlorin olmadig: bir dovrds yasayiriq. Miasir diinya getdikco planlasdirilmis xaos,
postmodern absurdlug va sivilizasiyanin ananavi sosial-modoni strukturunun qlobal dagilmasi
ugurumuna diisiir. Miiasir ganclor noslinin ideallar1 vo diinyagoriislori asasen internetin, xiisusilo
sosial sabokalorin tasiri ilo formalasir. Odur ki, informasiya sahasini sorti olaraq Y va Z kimi tayin
olunan indiki gonclor naslinin faaliyyat gostordiyi vo iinsiyyot saxladigi imumi sosial-madani
mMokanin bir hissasi kimi 6yranmok magsadouygun goriiniir.

Acar sazlar: ananavi dayarlor, post-sanaye dayarlori, postindustrial comiyyat, konsiimerizm,
internet
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Giris

Dayarlor camiyyatin daxili qurulusunun sabitliyini vo birliyini, davamliligini, nasillor
arasindaki alagoni va golacaya dogru harokst imkanlarini tamin edon istigamatlor vo prioritetlor
kimi izah edilo bilor. Buradan da, doyorlori xalqin mentalitetinin oSasini vo biitiinlikkdo
ananaloari taskil etdiyino gora istanilon comiyyatin bazasi1 adlandirmaq olar (4). Sosial dayarlar,
sosial normalar kimi, miiayyan sosial proseslarin naticasidir. Har hansi bir struktur dayisiklik
adoton monfi bir hal kimi giymotlondirilir. Bunun sababi ononovi proseslorin dagilmasmin
homiso sosial va fordi siiurun dagilmasi ilo miisayiot olunmasindadir. Bu iso 6z ndvbasinda
comiyyatin bir sistem kimi iglomasinin parametrlorini vo xiisusiyyatlorini doyisdiyinden ¢atin
bir proses kimi giymotlondirilir (15, s. 24). Dayarlor comiyyatin geyri-maddi, manavi niivasi
kimi ¢ix1s edir. Buna gors do, sosial baximdan, doyarlor ford ti¢iin "hayatin monasi" m1 qurmus
olur. Bu baximdan doyarlorin rolu moagseds catmaqgla insanin hoyatinin monasini tayin
etmokdadir.

Sosial dayarlor iki sokilds transformasiyaya moruz galir: 1) rosmi (dovlat) vo 2) geyri-
rosmi (latent). Birinci yol - dovlat yolu - daha ¢atindir vo dovlet mamurlarinin, siyasotgilarin,
hiiqugsiinaslarin vo manoavi strateglorin salahiyyatlorine aiddir. Ikincisi hor kasin - comiyyatin
istonilon minimal vahidinin, o ciimlodon ona yad olanin - faaliyyot sferasina daxildir. Sistem
daxilindaki bir proses kimi sosial dayarlorin rasmi transformasiyasini magsad vo vazifalorine
struktur iyerarxiyanin sabitlogdirilmasi Vo onun biitvlilyiiniin qorunub saxlanilmasi daxildir.
Ikinci yolun ganuni vo geyri-qanuni qollar1 vardir ki, bura da rosmi olaraq doyisdirilmis
normativ kodeksin dastoklonmasi yaxud ona geyri-ganuni dostok va ya miiqavimat daxildir
(11, 5.198).

Demali, doyarlor madaniyyatin kesiyindo dayanir. Demoli, dayarlorini itiron comiyyot
istor-istomaz tarix sehnasindan silinir.

9Nanavi vs post-sanaye dayarlari

Ononavi doyarlor comiyyatin oasas, fundamental doyarlorinin 6zayini togkil edir.
Comiyyatin sosial vo tarixi tokamiilii zamani oanonavi doyarlor comiyyatin genetik kimliyinin
gorunmasina cavabdehdir. ©nanavi doyarlor mikro vo makro saviyyslords foaliyyat gostarir.
Mikro-lokal saviyys ails, usaqlarin torbiyasi va sosiallagsmasi prosesidir. Makro saviyya millat,
dovlet vo milloti formalagdiran miioyyan siyasi, modoni vo tarixi simvollarla slage
soviyyasidir.

Comiyyatin inkisafi onunla saciyyalonir ki, 6ton asrin 60-ci1 illorinin sonlarina godor
diinyada patriarxal-miihafizokar qurulusun ananavi sosial norma va prinsiplori tistiinliik togkil
edirdi (13, s. 5). Onlar, 6z novbasinds, comiyyatin sosial hoyatim vo onun osas kom-
ponentlorini tonzimlayirdilor ki, burada asas sosial dayarlor ailays, millato vo dovlsto aiddir
(11, s.217).

XX osrin ikinci yarisinda qglobal comiyyat sosial inkisafda yeni morhaloys godom
qoymaga basladi vo bu, Oziinii postindustrial comiyystin formalagmasinda gostordi.
Postindustrial comiyyat 20-ci asrin 60-c1 illarinin sonu - 70-ci illarinin avvallorinds formalas-
mus, ilkin olaraq aparic1 Qarb 6lkslorinds yaranmis yeni tarixi comiyyot noviidiir.

Texnologiyanin vo elmin totbigi sonaye salofindon ohomiyyatli doracods farglonon
comiyyatin sosial modellorinin transformasiyasina dramatik tosir gostorir. Postindustrial
comiyyatds audio-video kommunikasiyanin inkisafi kiitlovi moadaniyyatin formalagsmasina
imkan verir.

Yeni sosial tendensiyalar bir sira doyarlorin  miioyyanlosdirilmasine postklassik
yanagmani formalagdirdi vo sosial institutlarin forma vo statusuna tosir edon sosial qarsiliqh
olagonin yeni formalarinin aSasmi qoydu. Konstimerizm (istehlak¢iliq) va cinsi ingilab
postindustrial comiyyatin miioyysnedici sosial-madani tendensiyalarindan birina gevrilmisdir.
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Konsiimerizm sosial doyorin bir formasi kimi ovvolco Sonaye dovriiniin inkisafinin
mohsuludur. Istehlak comiyyati anlayis1 “konsiimerizm”in sinonimi, kapitalizmin sosial-
igtisadi va sosial-madani mahsuludur (14). O, sosial-igtisadi miinasibatlords galirlorin artmasi,
bos vaxtin artmasi, comiyyatin klassik sinfi strukturunun asinmasi va istehlakin fardilogmasi ilo
miisayiot olunur (11, s. 107-118).

Istehlakg1 comiyyatinin asas tongidi vo istehlak¢iligin osas oxlagi-psixoloji xiisusiyyati
oxlag vo moanaviyyat kimi substantiv vo miicorrad doayarlorin istehlak dayorlori ilo avaz
olunmasindadir. Ford torafindon amtos va Xidmatlarin istehlaki onun sosial kimliyina tosir edir
Vo onun sosial statusunu miioyyan edir. Ogar ovvollor soxsiyystin sosial doyor yoniimii
miicarrod monaviyyat vo oxlaq anlayislar vasitasilo formalasaraq ailoda, moktobds vo digar
sosial institutlarda asilanirdisa, konsiimerizm soraitinds iqtisadi istehlak soxsiyysti daha gox
ictimailogdirir. Falsofi baximdan klassik doyarlor vo insan foaliyyoti miicarrad ideyalar va
doyarlordan irali galir, masalon: millat, dévlst vo inanc (esason 19-cu asrdo vo 20-Ci osrin
birinci yarisinda). Postindustrial comiyyatin doyarlor sisteminds maddi sarvatlorin oldo
edilmoasi miiasir comiyystda fordin sosial vo doyor yOniimiiniin osas monavi-psixoloji
motivatorudur.

Kreditlora malik olmag va borc igindo yasamaq adi sakin {i¢iin normaya ¢evrilib. 20-Ci
osrin sonlarinda sosial statusun toyini Saviyyasi istehlak saviyyasi ilo miiayyan edilmoys
baslandi. Konsiimerizmin sosial-madoni osaslarmin formalagmasi vo inkisafinin an uygun
niimunalarindan biri da glamur madaniyyatidir. Qlamur, 6z ndvbasinds, geyri-maddi ideallarin
Vo dayarlarin istehlakla miisyyan edildiyi istehlak comiyystinin modoniyyatinin sosial-madani
tocasstimiidiir.

Qlamurun kiitlovi madaniyyati igtisadi vo sosial-modoni baximdan marketinglo baghidir.
Marketingin mahiyyati istehlakgilar arasinda mallarin tabligindan ibaratdir, glamur iss sosial-
madoni hadisa kimi fardin vo onun mikromiihiti vo ya miihitinin nozarinds 6ziinii dogrultmaqla
omtaa istehlaki {iglin manavi-psixoloji zomin yaradir debdabali hoyat torzi siirmak ehtiyacini
dogurur (11, 68-71). Bir cox ekspertlorin qeyd etdiyi kimi, istehlak¢iligin inkisafi vo
formalagmasinin psixoloji xiisusiyyatlorindan biri do istehlakgilarin hoyat tigiin zaruri olan
mallara deyil, omtoonin Ozlorinin alinmasi prosesindon hozz almaga daha c¢ox maraq
gostormosidir (12).

Konsiimerizmin tongidgilori bu fenomenin stiniliyini geyd edirlor. Sirkatlor istehlakg¢ilar
arasinda marka tanitimina ¢ox milyard dollarliq sormayslor qoydugunu vo bununla da miivafiq
sosial vo doyarli tolimatlar yaradaraq mallara siini tolobat yaratdigi iddia edirlor. Istehlak
mallar1 yeni igtisadi vo sosial realliglarda tokcs fordin miistosna iqtisadi subyekt kimi foaliyyati
ilo mohdudlasmadi vo istehlak, comiyyat tizvlorinin siiur vo davramisimn geyri-maddi va
monoavi taraflorini miioyyan etmays basladi. Basqa s6zlo, istehlak comiyyatin sosial dominant
doyarlorini miioyyan etmoys basladi. Istehlak comiyyatinin sosial-psixoloji transformasiyast
omtaa vo maddi nematlorin boyiik hocmds istehlaki ilo Xarakterizo olunur ki, bu da 6z
novbasinds fordin sosial diinyagériisiinii formalasdirir. Burada post-Sonaye comiyystinda
sosiallagma agentlorinin rolunu da geyd etmok lazimdur.

Istehlak comiyyatinin asas mahiyyati ondan ibarotdir ki, smtoolor va istehlak soviyyasi
comiyyat daxilindo fordlor arasinda sosial {insiyyatin keyfiyystini miioyyoan edir. Homg¢inin
istehlakin 6zii ilo yanasi, yeni sosial hadisa Kimi on genis yayillmis sosial hadisslordon biri do
cinsi ingilab idi. Postindustrial comiyyat soraitindo doayarlor sistemindo cinsiyyatin rolu vo
ohamiyyati artir. Stiuraltt Soviyyado marketing strategiyas1 miioyyon tofokkiir tipini yaradir vo
cins, istehlak¢iliq vo sosial status kimi maddolor vo kateqoriyalar arasinda olagolorin
formalagmasina gotirib ¢ixarir. Seks, istehlak kimi, postindustrial comiyyatda sirf fizioloji rol
oynamagi dayandirir vo sosial hadisa Kimi dayar strukturunda rasmilasir.

Gonclorin miiasir cinsi hoyatinin bir xiisusiyysti ondan ibarstdir ki, seks, onun ananavi
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anlayisindan forqli olaraq, artiq yalmz ailo hayati ligiin goxalma vasitasi kimi gabul edilmir,
oksina, hedonistik xiisusiyyatlor qazanir. Cinslararasi miinasibatlords istehlak¢iliq gargivasinda
doyar konstruksiyalar1 inkisaf etmisdir. Post-Sonaye dovriinds cinslorarasi miinasibotlor
monoteist dinlarin madaniyyati ¢argivasinds qurulmus, ali ideallara tabe olmaq tigiin oxlagi va
etik standartlarla mohdudlasdirilmisdir. 60-c1 illorin sonlarinda cinsi inqgilabdan sonra cinsi
movzulardaki tabularin aradan qaldirilmasi vo azadligin inkisafi naticasinds seks gonclor
moadoniyyatinin ayrilmaz bir hissasine cevrildi. Intim miinasibotlor tobii bioloji ehtiyacdan
sosial status miinasibotlori sferasina kec¢di. ©nanagilor vo miihafizokarlarin qeyd etdiyi kimi,
post-sonaye comiyyatinin sosial niimunslori timumilikdo miinasibatlorin  kommersiyalas-
dirilmast ils xarakterizo olunur.

Texnotronik comiyyat nazariyyasine gora texnologiyalarin vo kommunikasiya vasito-
lorinin inkisafi sayosindo media sosiallasma agenti rolunu 6z tizorino gotiirmays basladi.
Dayar sistemlarinin iyerarxiyasinin yaradilmasi vo formalasdirilmasi baximindan postindustrial
comiyyat soraitinds kiitlovi informasiya vasitolorinin rolu giiclonmisdir. Oslinds istehlak
modoaniyyati vo sosial doyarlor iri sirkatlorin filmlor vo reklamlar vasitasilo istehlak¢ilarin
stiuruna tosir gostormoklo mallarin placement-production (yerlogdirilmasi-istehsali), bazara
¢ixarilmasi kimi foaliyyatlori hayata kegirilmasi kimi marketinq strategiyalar ilo formalasir.
Bu halda reklam kommunikator rolunu oynayir vo sirkotin iqtisadi rifahim1 vo monfoatini
gorumagq liglin istehlak¢ilarin segimlorini formalagdirir (11).

Yeni tarixi saraitde Azarbaycanda ananavi dayarlarin transformasiyasi

Azaorbaycanlilarin hayatinda son 30 il orzinds osashi doyisikliklor bag vermisdir. Onlar
miqyasca genig, miibahisali vo bazon olduqca agrili olmuslar. Bu tarixi dovr arzinds 6lko
totalitar sistemdon yeni demokratik birliyin vo dévlstin formalasmasina qoadar ¢atin bir yol
kegorok nohang transformasiyaya moruz qgalmigdir. Kecid dovrii fundamental sarsintilarla
miisayiot olundu: igsizlik, inflyasiya, siyasi vo monavi yoniimlorin itirilmasi, comiyystin
demorallagmasi. Yeni miistaqil dovlet quruculugu v ideoloji pargalanma prosesindo bazi
insanlarda yeni baxislar formalagdi, doyarlor sistemi kokiindon doyisdi. Azarbaycanlilarn
hoyatda doyar verdiklori tomal hayat dayoarlori shamiyyotli dayisikliklora moruz qalmisdir.
“Qarb doayarlari” adlandirilan s6z azadligina, matbuatin miistaqilliyine, insan haglarma, Qarbin
hoyat torzino inam niimuna Kimi gobul olunmaga basladi. ©nonavi monoavi-oxlagi doyarlarla
bagli masalalar ikinci plana ke¢di. Comiyyatin monovi-oxlagi va sosial-madoni mokaninda bas
veran hadisalor onu demaya asas verir ki, hazirda comiyyoatds uzun miiddat xalqin hayatinin vo
inkisafinin ayrilmaz hissasi olan ononavi doyarloro nazorogarpacaq dorocodo dayer
verilmomisdir.

Dovlat saviyyasinds asas vozifo miistoqil diisiinon, yaradici diinyagoriisiine, pesokar
biliyo malik, yiiksok modoniyyst niimayis etdiron, o ciimlodon millotlorarasi {insiyyot
modaniyyatina, masuliyyatli vo rifahin yaxsilasdirilmasina yonoalmis, 6lkonin, insanlarin vo
onlarin ailosinin miistoqil gorarlar gobul etmok bacarigina malik vatonparvar gonclorin
yetisdirilmasindan ibaratdir.

Diinyada bag veran sosial-madani doyisikliklori dork edoarok bu giin bir ¢ox alimlor belo
gonasta galirlor ki, biz doyarlorin olmadigi bir dévrde yasayiriq. Miiasir diinya getdikca
planlagdirilmis  xaos, postmodern absurdluq vo sivilizasiyanin ananovi sosial-madani
strukturunun global dagilmas1 ugurumuna diisiir (1; 2)

Comiyyotdo davam edon transformasiya proseslori artan geyri-miioyyonlik soraitindo
hoyat qurmaq t{iglin 6z yollarin1 aziyyatlo axtaran gonc nosilds xiisusilo kaskin sokildo oks
olunur. Indiki gonclor &zlorine lazim olan cavablari tapmagq iimidi ilo kiitlovi sokilds
informasiya texnologiyalar1 vo sosial sobokalaorin paralel diinyasina daxil olaraq miixtolif nov
asosial layihalorin asan qurbanina gevrilirlor. Comiyyatds bas veran transformasiya proseslori
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artan geyri-miioyyanlik soraitinds 6z hoyat yollarim1 qurmaga ¢alisan gonc naslo daha ¢ox tasir
gostarir. Bu soraitdo miiasir Azorbaycan goncliyi avvalki zamandan daha ¢ox nalorin bas
verdiyini vo onlarla neco yasamagi, Oziinii hoyatda itirmomok, gaqzanmaq tigiin noys
arxalanmagq lazim goldiyini basa diismoys ehtiyac duyur. Indiki marhalada gonclora kiminso
bas veranlorin mahiyyatini izah etmasi, problemlarin halli tocriibasini gatdirmasi, inkisafa
yollar agmasi hoayati shamiyyat kasb edir. Biitiin dovrlards bu rolu tahsil sistemi oynayib.

Bas onda nays gora bu giin dayarlar diinyada bas veran doyisikliklarin episentrindadir?
Bunun cavabimi biz comiyyst vo ford igiin doyarlorin mahiyystinds vo monasinda
axtarmaliyiq. Comiyyatin monovi Vo modoni qurulusunda iizvi sokildo oziino yer almis
doyarlor sixilmis, lakonik vo olgatan sosial tacriibonin dastyicist kimi ¢ixis edir (5, s. 204)
Onlar hor hansi bir etnik qrupun, xalqin, biitévlikdo comiyyatin asrlor boyu siibut olunmus,
tarixin sinagindan ¢ixmis hoyati potensialini, normalarini, davranig niimunslorini, diinya-
goriistinii 6ztindo oks etdirir. Bu basqa moslodir ki, miiasir roasmi madaniyyat vo tohsil
miiassisalori gonclorin hayati {iglin aydin izahli konsepsiyalar va Calbedici niimunalor tagdim
eda bilmirlar.

Doyarsiz, chtiyaclar ilo bas-basa galan gonc tonha, 6zgolosmis, lageyd, fikirli, kiinca
sixisdirilmis, heg nays inanmayan, istehlak comiyyatinin “siifrasi”ndon nayiss itirmok gorxusu
ilo yasayan forddir (7, s. 430-435). Dayarlori olmayan insan "onurgasiz bir moxluga" ¢evrilir.

Miiasir gancliyin dayarlorinin formalagsmasinda informasiyanin rolu

Informasiyanim névlari vo menbalori, onlarim mozmununa miinasibet genclarin diinyast
haqqinda biliklarin gostoricisi kimi ¢ixis edir. Gonclarin hoyatinin miixtolif aspektlarinin
todqiqi sahesinds ¢alisan tadqiqatci vo miitaxassislor do geyd edirlor ki, miiasir gonclar naslinin
ideallar1 vo diinyagoriislori asasan internetin, xiisusilo sosial sobokalorin tasiri ilo formalagir.
Odur ki, informasiya sahasini sorti olarag Y vo Z kimi tayin olunan indiki ganclor naslinin
foaliyyat gostordiyi Vo iinsiyyat saxladigi timumi sosial-modoni mokanin bir hissasi Kimi
oyranmok mogsadouygun goriiniir (11, s. 100-104).

Dogrudan da, bu giin tohsil miiassisalori mévcud olsalar da, tohsil funksiyalarini yerino
yetirmirlar vo bunun izahlar1 var. Masalo burasindadir ki, kegmis dévrlords tohsil miiossisalori,
o ciimladon moktablar, usaq baggalari, moktabdankonar miisssisalar (klublar, stansiyalar va s.),
usaq-gonclor ictimai toskilatlari, ali moktoblar, kolleclor va s. dayarlorin 6tiiriilmasi va inkisafi
osasinda ictimai tokrar istehsal sisteminin elementlori kimi yaradilirdi. Istehlak comiyystindo
ehtiyaclarin tokrar istehsal {igiin bu ciir qurumlarin xidmatlorina ehtiyac aradan qalxir, ¢iinki
daha effektiv tosir institutlart vo hor seydon ovval media vo miixtolif Internet texnologiyalar
movcuddur.

Mbohz onlar bu giin hagigeton do miiasir goncin stiurunu formalasdirir, asas insan
ehtiyaclarindan birini, onun maraqla ifads olunan koqnitiv ehtiyacini istismar edirlor. Miiasir
media va internet on son IKT-nin biitiin giiciindon istifade edorok gonclorin tocriibasiz siiurunu
sonsuz Vo davamli informasiya aximni, biitiin problemlors hazir cavablar vo hall yollar
diinyasina aparir.

Miasir postindustrial comiyyat ¢orgivasinds media comiyyatin doyar oriyentirlorini
formalagdirmaga basladi. Ona gora do medianin rolu tokca ictimai-siyasi deyil, hom do sosial-
modoni vo maariflondirici faaliyyatlo xarakterizo olunur ki, bu da mediani sosial institutlarin
yeni pillosino yiiksaldir. Miiasir mediamin xiisusiyyatlori kommunikasiyanin doyar vo
yanasmalarimi kokiindon doyisdirir, ¢linki hotta sosial sobakalor vo onlarin strukturlart beladir.

Unsiyyoti toskil edon doyarlor KiV-in hedonik funksiyasmin tozahiiriing osaslanir ki,
bura sosial sobokalor vasitosilo dostlar vo ya yaxmlarla {insiyystdon hozz almaq veo ya
forumlarda hor hansi bir mévzunun miizakirasi prosesinds digar soxslorlos tinsiyyat daxildir (3,
s.913-914).
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“Internetdon istifadonin siiratli artim1,” - sahenin Moshur miitaxassislori F.Kotler vo
C.Sefin yazdiglar1 kimi, - “yalniz istehlak¢r davranisindaki doyisikliklora deyil, ham da
doyarlorin dayismasina dolalat edir... “Dayar miqgrasiyas1” ifadasini elmi dovriyyays daxil edan
Adrian Shiwatski bunu belo izah edir: “Istehlakgilar 6z prioritetlorine uygun segim edirlor (16,
S. 441-443). Prioritetlor doyisdikco vo yeni layiholor istehlakgilara yeni imkanlar togdim
etdikca onlar yeni segimlor edir, doyarlori yenidon boliisdiirtirlar (11, 221).

Bu giin biz kiitlovi reklam, dezinformasiya, manipulyasiya vo beyin yuyulmasi kimi
gorinmomis media ilo qarsilasiriq (9, s. 311-320). Ekspertlor - psixologlar, fiziologlar,
hokimlar informasiya texnologiyalarinin miiasir gonclarin psixikasinin inkisafina zarorli tasirini
qgeyd edirlor (10, s. 271-278). Bu giin artiq informasiya aludagiliyi, intoksikasiya vo infomaniya
hallar genis yayilib.

Nozaratsiz, mohdudiyyatsiz internet kiitlovi ruhi xastoliya gotirib ¢ixarir, insan daimi
molumat inyeksiyasi olmadan mdvcud ola bilmaz, onun miistaqil diisinmak, dyronmok vo
gorar gobul etmak gabiliyyati zaiflayir (6, s. 289-291).

Belaliklo, istehlak comiyyatinds informasiya texnologiyalar1 diinyasi kiitlovi asililig,
manipulyasiya vo deqradasiya diinyasidir. Sonda qeyd edok ki, gonc nasillarin asl torbiyasi do
bu giin mohz bu diinyada bas verir.

Natico

Indiki ganclor &zlarine lazim olan cavablari tapmagq iimidi ilo kiitlovi sekilda informasiya
texnologiyalari vo sosial sobokalorin paralel diinyasina daxil olaraq miixtalif nov asosial
layihalorin asan qurbanina g¢evrilirlor. Coamiyyatdo bas veran transformasiya proseslori artan
geyri-miioyyanlik soraitinde 6z hoyat yollarimi qurmaga c¢alisan gonc naslo daha ¢ox tosir
gostarir. Bu soraitdo miiasir Azorbaycan goncliyi avvalki zamandan daha ¢ox nalorin bas
verdiyini vo onlarla neco yasamagi, Oziinii hoyatda itirmomok, gaqzanmaq {iglin nayo
arxalanmaq lazim goldiyini basa diismoys ehtiyac duyur. Indiki morhaloda gonclore kiminso
bas veranlorin mahiyyatini izah etmasi, problemlarin halli tocriibosini ¢atdirmasi, inkisafa
yollar agmasi hayati shomiyyat kasb edir.
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Pagaen I'acanos

TPAHC®OPMALNA IIEHJ-IOCTHOﬁ OPHEHTALIUH
COBPEMEHHOMU ABEPBAUIKAHCKOU MOJIOJAEXKHA

Pe3zrome

Lennocmu — amo cogoKynHocms noHAMuUL, cyujecmeyloujee 6 oduecmee npeocmasieHue o
MOM, YMO XOpOwio, NpUeMieMo, d 4Ymo NI0X0 U Henpuemiemo. Llennocmu mozym 6vimo
UHOUBUOYANLHBIMU, 2PYNNOBIMU, MEHCSPYNNOGLIMU, 0OUeCBEHHbIMU U  MEeHCOOUeCMBEHHIMU,
YUBUNUZAYUOHHBIMU U 0OWeueroseveckumu. Llennocmu paznuuaiomes npocmpancmeenHo, epemen-
HO u ucmopuyecku. Llennocmu npemepnegarom usmeneHus, 6y0y4u OMKPbIMbLMU U JAMEHMHBIMU,
npuuem nepgoe HPoOUCXoOUm @opmanrbHbiM (20CYO0APCMBEHHbIM), A 8MOpPOe HepOpMaTbHbIM
(namenmHviM) 00PAZOM.

Tpaouyuonnvie YyeHHOCMU COCMABIAIOM  QYHOAMEHMANbHblE YeHHOCMU —o0Ouwecmsa,
oeticmayrowue Ha MUKpo- U Makpoyposusx. Bo emopoii nonosune XX eexa muposoe obwecmeo
HAYano 6cmynams 6 HOGblll dMan 00WeCmMEeHHO20 PA36UMUs, KOMOPLIl NPOSAGUNCS 6 (POpMU-
posanuu  nocmuHoycmpuanbho2o obwecmea. Ilompebumenbcmeo U CeKCyanbHas peonoyus
cmanu  OOHUMU U3  ONPeOeNawux COYUOKYTbMYPHbIX MEHOSHYUll NOCMUHOYCMPUATLHO2O
obwecmsa. B nocmundycmpuanenom obwecmse ycununacy poib cpeocms Maccogol ungopmayuu
C MOuYKU 3peHus CO30anusi u opmuposanus uepapxuu cucmem yennocmeil. IIpoucxoosyue
mpancghopmayuonusie npoyeccvl 8 obujecmee O0COOEHHO OCHPO OMPANCAOMCS HA MOT00OM
NOKONeHUU, KOMopoe YcepOHO ugem C80U Nymb NOCMPOEHUS HCUHU 8 YCIL0BUAX 803pACmaiowell
HeonpeoeneHHOCHu.

Iens: V3yunth TpaHc(OpMalMOHHBIE MPOLECCHI, MPOM30IIEANINE B IEHHOCTHBIX OPUCH-
TaIMsIX MOJIOJIC)KU CTPAHBI B TOJIBI ITOCJIe 00pETeHUsT HE3aBUCUMOCTH A3epOaiipkaHa.

Memooonozun: CHUCTEMHBIH TOAXOJl, aHAIW3 JIOKYMEHTOB (3aKOHOB) M HCCII€JOBaHUE
W3MEHEHWH B JKM3HM M CHCTEME LEHHOCTEH MOJIOAEXKH METOJaMH IIOBTOPHOTO aHaju3a,
BBISIBIICHHS BO3MOXKHOCTEH MOTy4YEeHHUS] HOBBIX 3HAHHH.

Hayunasa noseusna. CoObITHSA, TPOUCXOAAIINE B JTyXOBHO-HPABCTBEHHOM M COIHOKYJIb-
TypHOM MPOCTPAHCTBE OOIIECTBA, CBHUACTENLCTBYIOT O TOM, 4YTO TPaJWLHOHHBIE IICHHOCTH,
KOTOpBIE J0JITO€ BpeMs ObUTM HEOTHEMJIEMOM YacTbIO KM3HM M Pa3BUTHs JIIOJICH, HE MOIYyYMIn
CYIIECTBEHHOT0 3Ha4yeHusi B oOmiectBe. L[eHHOCTH CTOST Ha cTpake KyJIbTyphl, H OOIIECTBO,
TepsIolee CBOM IIEHHOCTH, HEM30EKHO McUe3aeT o ClieHbl UCTOpUH. [ToHNMas COIMOKYIbTYPHBIC
W3MEHEHUS], TIPOUCXOSAIINE CETOIHS B MUPE, MOXKHO CJIEJIaTh BBIBOJI, YTO MBI JKUBEM BO BpeM,
KOrJla HeT HHUKakux MeHHocTedl. COBpeMEHHBI MHp BC€ OOJNBIIE MOTPY)XKAaeTcsi B IyYUHY
3aIUTAHWPOBAHHOTO Xa0Ca, MOCTMOAEPHUCTCKOTO abcyp/ia U II00aNbHOTO KPYIIEHHS TpaJuIMOH-
HOW COLMOKYJIBTYPHOH CTPYKTYpbl LMBMIM3alUH. Mpeansl ¥ MHUPOBO33PEHHS COBPEMEHHOTO
MOJIOJOTO TIOKOJIEHUSI BO MHOroM (OpMHPYIOTCS ToJ BiausHueM LHTepHeTa, 0COOEHHO
conuanbHbIX ceTeil. [loaToMy mpencraBiseTcs ILenecooOpasHBIM HCCIEAOBaHUE HH(POPMAIMOH-
HOTO TIOJII KaK dYacTH OOIIero COLMOKYJIbTYPHOTO MPOCTPAaHCTBA, B KOTOPOM JEHCTBYeT M
o0IaeTcs HeIHEIHee IOKOJICHHE MOJIO/ICKH, YCIIOBHO ompeaenseMoe Kak Y u Z.
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Knwouesvie cnosa: mpaouyuonHvie yeHHOCMU, NOCTHUHOYCMPUATbHbIE YEHHOCMU, NOCHUH-
dycmpuanvHoe 00uecmeo, KOHCIOMePU3M, UHMepHem

Rafail Hasanov

VALUES OF MODERN AZERBAIJANI YOUTH TRANSFORMATION OF
ORIENTATION

Summary

Values are a set of concepts, and ideas existing in society about what is good and acceptable
and what is bad and unacceptable. Values can be individual, group, intergroup, public and
intersocietal, civilizational, and universal. Values vary spatially, temporally, and historically.
Values change, being open and latent, with the first occurring in a formal (state) manner, and the
second in an informal (latent) manner.

Traditional values constitute the fundamental values of a society. Traditional values operate
at the micro and macro levels. In the second half of the 20th century, world society began to enter
a new stage of social development, which manifested itself in the formation of a post-industrial
society. Consumerism and the sexual revolution have become one of the defining sociocultural
trends of post-industrial society. In post-industrial society, the role of the media has increased from
the point of view of creating and forming a hierarchy of value systems. The ongoing transformation
processes in society are especially acutely reflected in the younger generation, who are diligently
searching for a way to build a life in conditions of increasing uncertainty.

Methodology: Systematic approach, analysis of documents (laws), and research of changes
in the life and value system of young people using methods of secondary analysis, identifying
opportunities for obtaining new knowledge.

Scientific novelty: Events taking place in the spiritual, moral, and sociocultural space of
society indicate that traditional values, which have long been an integral part of the life and
development of people, have not received significance in society. Values stand guard over culture,
and a society that loses its values inevitably disappears from the stage of history. Understanding the
sociocultural changes taking place in the world today, we can conclude that we live in a time when
there are no values. The modern world is increasingly plunging into the abyss of planned chaos,
postmodern absurdity, and the global collapse of the traditional sociocultural structure of
civilization. The ideals and worldviews of the modern young generation are largely shaped by the
influence of the Internet, especially social networks. Therefore, it seems appropriate to study the
information field as part of the general sociocultural space in which the current generation of youth,
conventionally defined as Y and Z, operates and communicates.

Keywords: traditional values, post-industrial values, post-industrial society, consumerism,
Internet
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